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Mission Innovation- Diversification DE COMMERCIALISATION DE PRODUITS

FERMIERS

Etude des différents circuits de commercialisation

- Prédominance des marchés et de la vente a la ferme : Ces circuits sont, de loin, les plus utilisés par
les producteurs fermiers régionaux.

2 Mode de commercialisation traditionnels, privilégiant authenticité et contact.

Ces dernieres années, les marchés ont particulierement le vent en poupe :

Evolution de la fréquentation des fermes et des marchés
par les consommateurs de produits fermiers
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Ce regain d’intérét pour les marchés et cette baisse de fréquentation des fermes, s’expliquent par la
volonté des consommateurs de grouper leurs achats, tout en limitant les distances parcourues.

- La grande distribution : un moyen de commercialisation encore en retrait : Moins de 10% des
producteurs fermiers régionaux travaillent avec des grandes surfaces.

2 Mode de commercialisation privilégiant la commodité et I’accessibilité, au détriment de
["authenticité.

D'apres une étude du CERD (2007), les consommateurs de produits fermiers s'approvisionnent de plus
en plus en GMS.

Part de consommateurs de produits fermiers
s'approvisionnant en GMS
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- Mise en avant de 2 grands types de clientéle :

= Des clients a la recherche d’authenticité et de contact avec les producteurs : Accordent de
I’importance a I’environnement qui entoure les produits. Fréquentent des modes de commercialisation
« traditionnels » (marchés, ferme...).

= Des clients a la recherche de commodité et d’accessibilité : Souhaitent accéder facilement aux
produits. Ne se soucient pas de I’environnement. Fréquentent des modes de commercialisation plus
« modernes », privilégiant la commodité a 1’authenticité (GMS...).

Cette fiche a été rédigée en décembre 2008 par Camille CAMPISTRON, éleve-ingénieur a 1’école de Purpan, dans le cadre d’un
stage au sein de la Mission Innovation-Diversification a la Chambre Régionale d’ Agriculture de Champagne-Ardenne.

La Mission Innovation-Diversification bénéficie du soutien financier du Conseil Régional de Champagne-Ardenne.




